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Este manual redne las herramientas basicas para el correcto uso
y aplicacion grafica de la marca Madrid Cocktail Week en todas
sus posibles expresiones. Ha sido ideado pensando en las
necesidades de todas aquellas personas responsables de
interpretar, articular, comunicar y aplicar la marca en sus
diferentes ambitos.

El correcto y consistente uso de la marca Madrid Cocktail Week
contribuira a queconsigamos los objetivos de identificacion y
refuerzo de la misma. Es un trabajo de equipo, en el que todos
participamos para hacer de Madrid Cocktail Week una gran
marca.



SIMBOLOGIA NORMAS PARA EL
BASICA BUEN USO DE LA MARCA

A.01 Logotipo corporativo B.01 Versiones correctas

A.02 Area de seguridad y B.02 Aplicaciones correctas
reductibilidad B.03 Aplicaciones incorrectas
A.03 Color corporativo B.05 Expresion textual de la marca

A.04 Tipografia corporativa
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SIMBOLOGIA BASICA

Para evitar resultados no deseados en la puesta en
practica de la marca Madrid Cocktail Week se tienen
que seguir una serie de normas genericas.

La marca Madrid Cocktail Week esta construida a

base de un logotipo, colores y tipografias corporativas
que se deberan respetar por su uso correcto.

Madrid Cocktail Week | Manual de Identidad Corporativa



LOGOTIPO CORPORATIVO

El logotipo es el identificador de la marca de uso
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comun en todas las aplicaciones.
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AREA DE SEGURIDAD
Y REDUCTIBILIDAD

Para asegurar la 6ptima aplicacion y percepcion
del logosimbolo en todos los soportes y
formatos, se ha determinado un area de
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seguridad que establece una distancia minima
respecto a los textos y elementos graficos
equivalente al simbolo del propio logotipo.

El tamano minimo al que el logotipo puede ser
reproducido es a 10 mm de alto.
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COLOR CORPORATIVO

Pantone BLACK C
C:40/M:40/Y:40/K:100
R:0/G:0/B:0

#000000

El color define un escenario de valores emocionales
concretos que debemos considerar en su aplicacion a
cualquier soporte de comunicacion.

El color principal del logotipo y simbolo de
Madrid Cocktail Week, es el color negro
C11/M:6/VY:32/K:18
(Pantone BLACK C) y el color Beige(C11M6Y32K18). R:44/G:52/B:97
#ESEAQDD

Como color secundario utilizaremos el amarillo

(Pantone 1235 Q).
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TIPOGRAFIA CORPORATIVA

La tipografia corporativa es la familia Brandon
Grotesque en sus versiones Regular, Medium y

Bold.

Como tipografia complementaria la utlizada sera la
familia Roboto en sus versiones Light, Regular, y

Bold.

Estas seran las utilizadas por los estudios y agencias
de diseno.
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NORMAS PARA EL
BUEN USO DE LA MARCA

Para evitar resultados no deseados en la puesta en
practica de la marca Madrid Cocktail Week se tienen
que seguir una serie de normas genericas.

El valor de una marca depende en gran medida de la
disciplina en su aplicacion. Con el objetivo de no
debilitar el mensaje visual de la marca es fundamental
evitar los efectos contraproducentes en su aplicacion.

Un uso desordenado de la identidad visual crea
confusion, y repercute muy negativamente en el perfil
de la marcay en la percepcion que el pablico ha de
tener de sus valores y servicios.

Ordenar y aplicar de forma correcta el logotipo es

garantia de que transmitira perfectamente la jerarquia
dentro del conjunto de la imagen corporativa.
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VERSIONES CORRECTAS

Siempre que sea posible se aplicara la marca en su r 1 r 1
version principal. MADRID MADRID
COCKTAIL COCKTAIL
WEEK WEEK
[ L
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VERSIONES CORRECTAS 2

En el caso que no sea posible por razones técnicas o r 1 r ]
de baja visivilidad se utilizara la version contraida. MADRID MADRID
COCKTAIL COCKTAIL
WEEK WEEK
L | L
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APLICACIONES CORRECTAS

La maxima visibilidad, legibilidad y contraste tienen
que asegurarse en todas las aplicaciones.

Siel logotipo se tiene que aplicar sobre fondos no r m r m
. . . MADRID MADRID
corporativos o fotografias, debe aplicarse en blanco COCKTAIL COCKTAIL

o negro, en funcion de la luminosidad del fondo. I_WEEK ¥ I_WEEK
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B.02

APLICACIONES CORRECTAS

La maxima visibilidad, legibilidad y contraste tienen Posicion en Grafica Vertical

- ; aPlicaCiones- l l

Posicion en Grafica Horizontal

La zona de aplicacion debe ser la esquina inferior
derecha, pudiendo utilizar la esquina superior
derecha cuando la composicion de la grafica lo
necesite.
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APLICACIONES INCORRECTAS

El logotipo tiene unas medidas y proporciones
relativas determinadas por los criterios de

composicion, jerarquia y funcionalidad. o n
'_MADRID
.. . . . " COCKTAIL
En ningun caso se baran modificaciones de estos WEEK
tamanos y proporciones. L
r 1 o
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EXPRESION TEXTUAL
DE LA MARCA

Cuando la marca Madrid Cocktail Week este

mecanografiada se escribira tal y como se muestra ) 3 ) . .
s Y Ejemplo de como se escribe la marca Madrid Cocktail Week

en el ejemplo.
Ejemplo de como se escribe la marca M-C-W

Ejemplo de como no se escribe la marca Madrid cocktail week

Ejemplo de como no se escribe la marca MadridCocktailWeek
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